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РОБОЧА НАВЧАЛЬНА ПРОГРАМА З КУРСУ  
«ТОРГІВЕЛЬНЕ ПІДПРИЄМНИЦТВО» 

 
1 МЕТА ТА ЗАВДАННЯ ДИСЦИПЛІНИ, ЇЇ МІСЦЕ І 

РОЛЬ В НАВЧАЛЬНОМУ ПРОЦЕСІ  
 
Мета є формування професійних компетентностей 

майбутніх фахівців у торговельній сфері, змістом яких є 
теоретичні знання та практичні навички новаторського підходу 
до створення власної справи, організації та управління 
підприємницької діяльності на ринку товарів та послуг, 
розвиток здатність реалізації професійних повноважень в 
практичній діяльності. 

Завдання є формування системи знань та вмінь у сфері 
торговельного підприємництва для вирішення проблем бізнесу 
та підвищення конкурентоспроможності фахівців торговельної 
сфери. 

Предметом є підприємництво, як особливий вид 
економічної діяльності людей, що характеризується 
економічною творчістю, новаторством, здібністю до ризику, 
вільному  прояву ініціативи і направлений на ефективну 
мобілізацію матеріальних, фінансових та трудових ресурсів для 
отримання доходу (прибутку). 

   У результаті вивчення дисципліни здобувач вищої освіти 
повинен: 

знати:  
- сутність теоретичних положень організації 

торговельного підприємництва;  
- методичні підходи щодо аналізу й обліку у 

торгівельному підприємництві, методи вимірювання 
економічних ризиків та забезпечення економічної безпеки. 

- поняття та сутність торгівельної діяльності; 
вміти: 
- орієнтуватись у різних господарських ситуаціях, 

пов’язаних з організацією та веденням торгівельної діяльності;  
- розробляти плани щодо песпектив;  
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- обирати доцільні напрямки виходу з ризикових ситуацій 
та розробляти систему економічної безпеки в залежності від 
особливостей ведення торгівлі. 

 
2 ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН ДИСЦИПЛІНИ 

 
Змістовий модуль 1. Теоретико-методологічні підходи щодо 
організації та ведення торговельного підприємництва 

 
Тема 1. Товарний ринок: поняття, склад і особливості. 
Сутність та основні риси ринку. Класифікація ринку. 
 
Тема 2. Сутність, роль підприємництва та його особливості у 

сфери торгівлі.  
       Підприємництво як соціально-економічна категорія та 
процес. Роль і значення підприємництва в структурі ринкової 
економіки. Особливості торговельного підприємництва. 

 
Тема 3.  Умови, чинники та принципи розвитку 

торговельного підприємництва. 
Етапи розвитку торговельного підприємництва.  

Принципи торговельного підприємництва. Методи та критерії 
вибору видів підприємницької діяльності в сфері торгівлі.  
Специфіка підприємництва щодо здійснення торгівлі окремими 
товарами. 

 
Тема 4. Види підприємств, їх організаційно-правові форми 

та напрями діяльності 
 Правові основи функціонування підприємств.  

Класифікація підприємств. Організаційно-правові форми 
підприємств та види їх об’єднань. 
 

Змістовий модуль 2. Практичні аспекти розвитку бізнесу 
 

Тема 4. Види та форми підприємницької діяльності. 
Основні види підприємств та їх організаційні форми. 

Основні види підприємницької  діяльності. Об’єднання 
підприємств: асоціація, корпорація, холдинг, консорціум, 
концерн.  
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            Тема 5. Технологія створення підприємства (власної 
справи). 

 Підприємницька ідея, її джерела та методи пошуку. Вибір 
типу підприємництва та обґрунтування цілей підприємницької 
діяльності. Організація процесу створення і реєстрація нового 
підприємства. Ліцензування підприємницької діяльності. Бізнес- 
планування  фірми: сутність, роль, методологічні основи, 
практика. 

 
Тема 6. Бізнес-планування фірми: сутність, роль, 

методологічні основи, практика. 
Значення бізнес-плану в підприємницької діяльності. 

Розробка розгорнутого бізнес-плану з реалізації конкретної 
підприємницької ідеї. Фірма та її бізнес. Підприємницький 
продукт: поняття та сутність. Аналіз ринку. 

 
  Тема 7. Ризики у підприємстві. 
Сутність та функції ризику. Види ризиків. Способи оцінки 

ризиків підприємства. Стратегія управління ризиком. Шляхи та 
методи зниження ризику у підприємницькій діяльності. 

 
3 ПЛАНИ СЕМІНАРСЬКИХ ТА ПРАКТИЧНИХ 

ЗАНЯТЬ 
 

ЗАНЯТТЯ 1 
Семінар на тему: «Сутнісна характеристика товарного ринку» 

  2 години 
 

Мета заняття: визначення сутністи товарного ринку 
 

План заняття 
 

Теоретичні питання для обговорення  
 

1.  Що таке ринок? 
2.  Які види ринків ви знаєте? 
3.  Назвіть основні риси деформації ринку в умовах 

директивної системи господарювання? 
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4.  Перерахуйте основні умови функціонування товарного 
ринку? 

5.  У чому виявляються функції ринку? 
6.  Які риси характеризують ринок вільної конкуренції? 
7.  Які риси характеризують ринок монополістичної 

конкуренції? 
8.  Що таке олігополія? 
9.  У чому основні відмінності олігополії від монополії? 

10. Що відображає коефіцієнт ринкової сили?  
 
Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 

 
На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 

 
Тестові завдання для перевірки рівня закріплення матеріалу: 
(в кожному тесті правильна відповідь одна, обраний варіант 

необхідно обґрунтувати навчальними матеріалами): 
 

1. Інфраструктура товарного ринку – це: 
а) Сукупність інститутів, систем, служб підприємств, що 

обслуговують ринок і виконують певне призначення у забезпеченні 
нормального режиму його функціонування. 

б) Сукупність спеціалізованих організацій, що діють у межах 
особливого ринку. 

в) укупність галузей, що обслуговують нормальне 
функціонування матеріального виробництва. 

г) Це сукупність видів діяльності та суб`єктів господарювання, 
які забезпечують безперебійний обіг речовинних чинників 
виробництва і товарів кінцевого споживання та надають комплекс 
послуг з метою підвищення ефективності товарного обігу та 
раціонального споживання товарів, більш повного задоволення 
потреб та попиту споживачів. 

2. Ринок – це: 
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а) Сукупність покупців та продавців. 
б) Сукупність покупців або всякої групи людей, що вступають 

у тісні ділові відносини і укладають важливі угоди з приводу будь-
якого товару. 

в) Сукупність економічних відносин, за допомогою яких 
здійснюється обіг суспільного продукту в товарно-грошовій формі. 

г) Тип господарських зв’язків між суб’єктами 
господарювання. 

3. Які типи господарських відносин існують? 
а) Натурально-речові, безоплатні, відповідно до обсягу і 

структури потреб. 
б) Товарні, що здійснюються за допомогою ринку. 
в) Усі наведені типи. 
4. Які характерні риси товарного ринку? 
а) Взаємне погодження сторін, що здійснюють обмін. 
б)  Еквівалентна відплатність. 
в)  Вільний вибір партнерів. 
г) Наявність конкуренції. 
д) Усі наведені приклади. 
5. Які існують типи ринків? 
а) Нерозвинений – ринкові відносини мають випадковий, 

найчастіше товарний (бартер) характер. 
б)  Вільний (класичний) ринок. 
в) Регульований. 
г) Деформований. 
д)  Усі наведені типи. 
6. Які умови необхідні для переходу до ринкового 

господарювання в Україні? 
а) Наявність у економіці різноманітних форм власності. 
б)  Забезпечення свободи господарської діяльності. 
в) Формування механізму вільного ціноутворення. 
г) Вільне маневрування ресурсами. 
д)  Повнота і доступ до інформації. 
е) Наявність ринкової інфраструктури. 
ж) Усі наведені відповіді. 
7. Регулювання ринку можливо: 
а) За допомогою власного ринкового механізму, елементами 

якого є конкуренція, прибуток, ціна, попит, пропозиція тощо. 
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б)   Держава прямо та опосередковано через держзамовлення, 
податки тощо. 

в) Усі наведені відповіді. 
8. Який ринок характеризує становище, за якого попит 

перевищує пропозицію? 
а) Ринок продавця. 
б)  Ринок цінних паперів. 
в) Ринок покупця. 
г) Ринок товарів. 
9. Які умови функціонування товарного ринку є основними? 
а) Матеріальна зацікавленість виробника в обслуговуванні 

попиту. 
б)  Наявність резервів виробних потужностей і робочої сили. 
в) Наявність інфраструктури ринкового господарювання. 
г) Наявність стійкого грошового обігу. 
д) Усі наведені умови. 
10. Які з перелічених суб’єктів ринку являються основними 

елементами інфраструктури товарного ринку? 
а) Біржі (товарні). 
б)  Торговельні посередники. 
в) Аукціони, ярмарки та інші форми організаційного 

внебіржового посередництва. 
г) Спеціальні рекламні агентства. 
д) Торгівельні палати. 
е)  Комерційно-виставочні комплекси. 
ж) Консалтингові компанії. 
з) Усі наведені суб’єкти ринку. 
 

                            Практичні завдання 
1. Оберіть певний товар або послугу та класифікуйте його 

цільовий ринок за такими ознаками: спеціалізацією, територіальною 
ознакою, механізмом функціонування, ступенем монополізації, 
рівнем насиченості, ступенем відкритості та активністю ринкових 
процесів. 

 
Реферати 

 
1. Сутнісна характеристика товарного ринку. 
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2. Роль товарного ринку світу у розвитку країн регіону. 
 
Методичні рекомендації до написання рефератів 
 
Ґрунтуючись на основній та додатковій літературі, 

рекомендованої до виконання самостійної необхідно написати 
реферат.   

Реферат має бути оформлений на листах формату А4 і 
містити: титульний лист; зміст; Перелік джерел. Обсяг реферату 
повинен бути не менш як 10 листів. 

Реферат повинен складатися з:  
- вступу, в якому необхідно вказати актуальність та 

значимість даного питання; 
- основної частини, в якій розкривається сутність 

доповіді; 
- висновків. 
З підготовленим рефератом студенту необхідно виступати 

перед всією групою. Тривалість кожного виступу не більш 5 
хвилин. 
 

Література: [1-7]  
 

ЗАНЯТТЯ 2 
 

Семінар на тему: «Сутність, роль підприємництва та 
його особливості у сфери торгівлі» 

  2 години 
 

Мета заняття: сучасне визначення підприємництва та 
особливості у сфери торгівлі 

 
План заняття 

 
Теоретичні питання для обговорення  

 
1. Розкрийте зміст підприємництва як особливої форми 

економічної активності. 
2. Які цілі має підприємницька діяльність? 
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3. Охарактеризуйте підприємництво як певний стиль і тип 
господарської поведінки. 

4. Назвіть етапи підприємницького процесу. 
Охарактеризуйте їх зміст. 

5. Яку роль у формуванні ефективної системи 
господарювання відіграє підприємництво? 

6. Назвіть основні види підприємництва. 
7. У чому полягають особливості торговельного 

підприємництва? 
8. Що є змістом клієнтоорієнтованої філософії 

торговельного підприємництва? 
9. На які види поділяються процеси та операції, що 

виконуються у сфері товарного обертання? Надайте їм 
характеристику. 

10. Наведить основні підходи до класифікації 
торговельного підприємництва. 

 
Тестові завдання для перевірки рівня закріплення матеріалу: 
(в кожному тесті правильна відповідь одна, обраний варіант 

необхідно обґрунтувати навчальними матеріалами): 
 
1. Торгівля – цедіяльність людей, яка спрямованана: 
 а) вивчення споживчого попиту та  його задоволення;  
б) здійснення актів купівлі-продажу  товарів; 
 в) реалізацію товарів великими партіями; 
 г) сукупність господарських операцій, спрямованих на  

обслуговування процессу обміну.  
2. До основних функцій торгівлі належать: 
 а) комплекс не дослідження ринку;  
б) формування торговельного асортименту;  
в) купівля-продаж цінних паперів; 
 г) вірні відповіді а і б.  
3. За якою ознакою не класифікують ринки?  
а) формою власності;  
б) товарною спеціалізацією; 
 в) періодом функціонування;  
г) усі відповіді правильні.  
4. На споживчому ринку господарюючими суб’єктами 
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торгівлі не можуть бути: 
 а) продавці;  
б) товари і послуги;  
в) конкуренти; 
 г) постачальники. 
5. До основних елементів організаційної структури 

торгівлі відносять:  
а) підсистеми торгівлі; 
 б) торговельні об’єкти;  
в) управлінські органи, підрозділи, служби;  
г) усі відповіді правильні.  
6. Торговельні підприємства поділяються на підприємства 

роздрібноїі та оптової торгівлі в залежності від:  
а) характеру діяльностіі, форм власності; 
 б) призначення і характеру діяльності;  
в) функцій і форм власності; 
 г) місця розташування.  
7. До підприємств, діяльність яких спрямована тільки на 
Реалізацію товарів кінцевим споживачам відносяться:  
а) роздрібні; 
 б) оптові;  
в) сумісні;  
г) посередницькі. 

 
Практичне завдання 

 
          1. Приведіть приклади успішного торговельного  
підприємництва в зарубіжних країнах та Україні.  
          2. Дайте  аналіз місця і ролі торговельного підприємства  в 
сучасних умовах  трансформації українського суспільства. 
         3. Підготувати доповіді на тему: 

 1. Етапи розвитку підприємництва на території сучасної 
України.  

2. Ринок праці в умовах війни: тенденції та перспективи.   
3. Бізнес в умовах війни: хто зазнав найбільших втрат та 

як відновлюються підприємства.  
4 Які руйнівні наслідки для товарних ринків матиме війна 

в Україні  



 12

5.  На зв’язку зі світом. Як українські компанії торгують 
під час війни. 
 

Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 
 
На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 

 
Реферати 

 
1.Тенденції, особливості та проблеми розвитку малого 

бізнесу в Україні. 
2. Торговельне підприємництво  в стратегії ринкової 

трансформації економіки України. 
 
Література: [1-10]  
 

ЗАНЯТТЯ 3 
 

Практичне заняття на тему: «Умови, чинники та принципи 
розвитку торговельного підприємництва» 

2 години 
 

Мета заняття:  вивчення специфічних принципів 
торговельного підприємництва 

 
План заняття 

 
Теоретичні питання для обговорення 

 
1. Назвіть основні етапи та тенденції розвитку торгівлі. 
2. Які основні принципи підприємництва? 
3. Які є специфічні принципіи торговельного 

підприємництва? 
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4. З яких етапів складається аналіз інвестиційної 
привабливості сфери бізнесу? 

5. Які етапи включає до себе аналіз ринку з метою 
визначення попиту на конкретний продукт? 

6. За якими параметрами здійснюється сегментація ринку? 
7. Назвіть основні методи та критерії вибору 

підприємницької діяльності. 
8. Назвіть основні фактори вибору підприємцем 

торговельної справи. 
9. Чим характеризується потенціал сегмента ринку? 
10. У чому полягає специфіка підприємництва щодо 

здійснення торгівлі підакцизними товарами? 
            11.Специфіка підприємництва щодо здійснення торгівлі 
антикваріатом. 

 
Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 

 
На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 
 

Тестові завдання для перевірки рівня закріплення матеріалу: 
(в кожному тесті правильна відповідь одна, обраний варіант 

необхідно обґрунтувати навчальними матеріалами): 
 

1. Зовнішнє середовище мало бізнесу – це: 
          а) усе, що перебуває за межами фірми малого бізнесу; 
          б) усе, що перебуває за межами фірми малого бізнесу і 
впливає на неї або підпадає під її вплив; 
          в) усі ті суб’єкти, з якими фірма вступає в безпосередні 
відносини; 
          г) «клімат», в якому функціонує фірма малого бізнесу і на 
який вона не може впливати безпосередньо. 
           2. До складових (параметрів) підприємницького 
середовища належать: 
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           а) політико-правова; 
           б) соціально-демографічна; 
           в) інституційно-організаційна; 
           г) економічна. 
          3. Категорія «малий бізнес», відокремлюється для  того, 
щоб використовувати її у практиці державного управління: 
          а) пом’якшити або ліквідувати конкуренцію з великим 
бізнесом; 
         б) спростити фінансову та статистичну звітність; 
         в) створити рівні з великим бізнесом умови 
господарювання; 
         г) усі відповіді вірні. 
         4. Критерії віднесення підприємств до категорії суб’єктів 
малого підприємництва, що використовуються в Україні: 
         а) галузева належність; 
         б) рівень спеціалізації; 
         в) чисельність зайнятих; 
         г) річні обсяги продажу; 
         д) обсяги інвестованих в організацію коштів; 
         е) усі відповіді вірні. 
         5. Умови, що сприяють розвитку малого бізнесу, такі: 
         а) регіональна диференціація ринку; 
         б) необхідність персоніфікованого обслуговування 
клієнтів; 
         в) місткий ринок; 
         г) наявність стійкого та тривалого попиту; 
         д) необхідність у після реалізаційному обслуговуванні.  
          6. Мале підприємництво значним чином впливає на: 
          а) темпи економічного розвитку; 
          б) рівень інфляції; 
          в) структурну характеристику ВВП; 
          г) рівень платоспроможності населення. 
          7. До видів (типів) підприємницької діяльності належать: 
          а) виробнича; 
         б) фінансова; 
         в) комерційна; 
         г) консультаційна; 
         д) усі відповіді вірні. 
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          8. Який правовий режим встановлюється для іноземців на 
території України в разі заняття підприємницькою діяльністю? 
         а) національний; 
         б) спеціальний; 
         в) додаткових пільг; 
         г) найбільшого сприяння. 
          9. Які суб’єкти не мають права займатися 
підприємницькою діяльністю: 
         а) посадові особи органів державної влади. 
         б) громадяни, які не досягли 21 року. 
         в) особи без громадянства. 
          г) іноземці. 
           10. Не є підприємницькою діяльністю: 
           а) заснування акціонерного товариства. 
          б) організація лотерей. 
          в) аудиторська діяльність. 
          11. З якого моменту виникає правоздатність суб’єкта 
підприємництва? 
          а) з моменту державної реєстрації. 
          б) з моменту відкриття рахунку в банку. 
          в) з моменту укладення першого договору. 
          г) з моменту затвердження статуту засновником. 
            12. Які з перелічених підприємницьких структур мають 
статус юридичної особи? 
           а) дочірнє підприємство. 
           б) представництво акціонерного товариства. 
           в) відділення комерційного банку. 
          г) філіал підприємства. 
          13. До традиційних моделей виробничої підприємницької 
діяльності належать: 
           а) інноваційна; 
           б) частково інноваційна; 
           в) технологічна; 
           г) класична. 
         14. Суб’єктами посередницького підприємництва можуть 
виступати: 
         а) виробники; 
         б) дилери; 
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         в) консигнанти; 
         г) дистриб’ютори; 
         д) споживачі; 
         е) брокери; 
         ж) агенти; 
         15. Формами виробничої підприємницької діяльності є 
такі: 
         а) основна; 
         б) допоміжна; 
         в) виробнича інфраструктура; 
         г) соціальна інфраструктура. 
 
  Література: [6-10, 12-15] 

 
ЗАНЯТТЯ 4 

 
Практичне завдання  на тему: «Види підприємств, їх 

організаційно-правови форми та напрями діяльності» 
2 години 

 
Мета заняття: ознайомитися з основними різновидами 

законодавства, що регулюють діяльність суб’єктів 
господарювання, напрямами класифікації підприємств, окреслити 
правові основи функціонування підприємств та їх організаційно-

правові форми 
 

План заняття 
 

Теоретичні питання для обговорення  
 

1. Дайте загальну характеристику правового середовища 
функціонування підприємств в Україні. 

2. Що таке правові основи функціонування підприємства. 
3. Якими видами законодавств регулюється 

підприємницька діяльність? Розкрийте особливості кожного. 
4. Класифікація документів правового регулювання. 

Надайте роз’яснення різновидам документів, які Ви знаєте. 
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5. Як документи розподіляють за статусом і рівнем 
прийняття? Наведіть приклади. 

6. Яким чином держава впливає на господарську, 
економічну та соціальну діяльність підприємства? 

7. Коли було прийнято Господарський кодекс України? 
Які основні розділи він включає? 

8. Що належить до засновницьких документів 
підприємства? 

9. Що таке статут підприємства? Його складові елементи. 
10. Що таке колективний договір? Які питання він 

регулює? 
11. Яким чином формується та використовується майно 

підприємства? 
12. Опишіть процедуру створення підприємства. 
13. За якими ознаками класифікують підприємства? 
14. Дайте визначення комерційним і некомерційним 

підприємствам 
15. Яку форму власності можуть мати підприємства в 

Україні? 
16. Які підприємства розрізняють за правовим статусом і 

формою господарювання? Дайте їм характеристику. 
17. Що таке акціонерне товариство? Які види акціонерних 

товариств може бути створено в Україні? В чому полягають їх 
розрізняльні особливості? 

18. Надайте визначення товариству з обмеженою 
відповідальністю, товариству з додатковою відповідальністю, 
повному товариству, командитному товариству. 

19. Які форми добровільних об’єднань підприємств та 
організацій існують у практиці господарювання? 
Охарактеризуйте їх.  

 
                            Практичні завдання 

 
Завдання 1. Проаналізуйте модельний статут ТзОВ. Дайте 

відповідь на питання: 
- як формується статутний капітал товариства? 
- які права має учасник товариства щодо його статутного 

капіталу? 
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- який порядок вступу до товариства? 
- який порядок виходу з нього? 
- що таке дивіденди і як врегульовувала виплата 

дивідендів модельним 
статутом? 
- які органи управління має ТзОВ і яка їх компетенція? 
- який порядок прийняття рішення органами управління 

ТзОВ? 
- що таке значні правочини та правочини щодо яких є 

заінтересованість? 
Завдання 2. Охарактеризуйте вид підприємницької 

діяльності, яким ви б хотіли 
займатися. Яку організаційно-правову форму краще 

вибрати для цього виду 
діяльності? Обґрунтуйте свою позицію керуючись 

вимогами чинного 
законодавства та за допомогою аналізу установчих 

документів. Порівняйте 
обраний вами установчий документ із статутом ТзОВ. 
Рекомендовані джерела: 
1. Господарський кодекс України; 
2. Цивільний кодекс України; 
3. Закон України «Про господарські товариства»; 
4. Закон України «Про товариства з обмеженою та 

додатковою 
відповідальністю»; 
5. Закон України «Про акціонерні товариства». 
 

Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 
 
На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 
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Реферати 
 

1. Система господарського законодавства України. 
2. Сутність, принципи та види підприємницької діяльності 

відповідно до господарського законодавства України. 
3. Організаційно-правові форми підприємницької 

діяльності та їх характеристика. 
4. Переваги та недоліки різних організаційно-правових 

форм підприємницької діяльності. 
 
  Література: [1-6,  10] 
 

ЗАНЯТТЯ 5 
 

Семінар на тему: «Технологія створення підприємства (власної 
справи)» 
2 години 

 
Мета заняття: вивчення технології створення підприємства 

(власної справи) 
 

План заняття 
 

Теоретичні питання для обговорення  
 

          1. Підприємницька ідея, її джерела та методи пошуку. 
          2. Вибір типу підприємництва та обґрунтування цілей 
підприємницької діяльності. 
          3. Організація процесу та створення і реєстрація нового 
підприємства. 
 

Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 
 
На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
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Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 
 
                            Практичні завдання 

 
            1. Заповнити таблицю даних щодо переліку документів 
для проходження державної реєстрації підприємств різних 
організаційно-правових форм. 

 

Підприємства різних 
організаційних форм 
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Приватне підприємство       
Акціонерне товариство       
Товариства з обмеженою та 
додатковою відповідальністю 

      

Повні товариства       
Командитні товариства       
Об’єднання підприємств       

 
        2. Скласти план заходів підготовчого етапу створення 
власного підприємства разом із поданням переліку установчих 
документів на державну реєстрацію. 
          3. Розкрити переваги та недоліки франчайзингу як одного 
із шляхів входження в бізнес. 

4. Виконання індивідуального завдання з бізнес-
планування з реалізації конкретної підприємницької ідеї з 
використанням програм «Project Expert» та «BPWin».  

Необхідно опрацювати інформацію та виконати наступні 
розділи документу: 

Резюме. 
а) опис продукту; 

          б) ринки збуту; 
          в) конкуренція на ринках збуту; 
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          г) план маркетингу; 
          д) виробничий план. 

 
Реферати 

 
1. Сутність, створення і реалізація підприємницької ідеї. 
2. Державна реєстрація суб’єктів підприємницької 

діяльності різних організаційно-правових форм. 
3. Розробка засновницьких документів для суб’єктів 

підприємництва. 
4. Розробка підприємницької ідеї і створення на її основі 

підприємницької структури. 
5. Ліцензування підприємницької діяльності. 
6. Патентування підприємницької діяльності. 
 

  Література: [1, 6-10] 
 

ЗАНЯТТЯ 7 
 

Семінар на тему: «Ризики у підприємстві» 
2 години 

 
Мета заняття: оцінювати ризикованість підприємницької 

діяльності 
 

План заняття 
 

Теоретичні питання для обговорення  
 

1. Місце ризику а підприємницькій діяльності? 
2. Чи є комерційний ризик об’єктивно необхідною 
категорією в системі ринкових відносин? 
3. Характерні риси ризику? 
4. Основні види ризику? 
5. Ризики при вирішенні питань фінансування проекту? 
6. Які ви знаєте страхові ризики? 
 

Методичні вказівки до підготовки до семінарського заняття 
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На базі лекційного матеріалу, основної і додаткової 

літератури, рекомендованої до вивчення курсу джерела: періодичні 
видання, Інтернет, ЗМІ, підготувати змістовні та обґрунтовані 
відповіді на теоретичні питання щодо значення маркетинг. 
Студенти повинні володіти інформацією і бути готові відповідати 
по всім питанням,  наведеним вище. 

 
Практичне завдання 

 
1. Методи впливу на ризик: зниження, збереження, передача. 
2. Реалізація прийомів зниження ризику. 

 
Реферати 

 
1. Сутність та види ризиків 
 2. Страхування ризиків 

 
Література: [1-10] 

 
4 ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ, ЩО ВИНОСЯТЬСЯ НА ЗАЛІК 

 
1. Предмет навчальної дисципліни. Основна термінологія. 

«Торговельне підприємництво». 
          2. Бізнес і ринкова економіка. 
          3. Сутність понять «бізнес» і «підприємництво», 
різноманітні теорії підприємництва. 
          4. Умови, принципи і функції підприємництва. 
         5. Форми підприємництва і організаційно-правові форми 
підприємств. Індивідуальне і колективне підприємництво. 
         6. Господарські товариства: зміст, порядок створення та 
державної реєстрації. 
          7. Установчі документи для створення господарчого 
товариства 
          8. Статутний фонд ВАТ і порядок його формування.  
          9. Відкриті Акціонерні Товариства (ВАТ): порядок 
створення і особливості функціонування в Україні. 



 23

          10. Закриті акціонерні товариства (ЗАТ): порядок 
створення і особливості функціонування в Україні. 
          11. Випуск акцій акціонернім товариством: порядок 
прийняття рішення, проведення емісії та її державна реєстрація. 
         12. Товариства з обмеженою відповідальністю (ТОВ): 
порядок створення і особливості функціонування в Україні. 
          13. Товариства з додатковою відповідальністю. 
Законодавство України про створення трастів і їхня роль в 
економіці. 
          14. Державні підприємства: види і форми, 
підприємництво. 
          15. Порядок державної реєстрації фірми і основні 
законодавчо-нормативні документи, що його регулюють. 
          16. Тенденція розвитку підприємництва, його підтримка і 
регулювання в Україні. 
           17. Організаційно-виробнича діяльність в бізнесі. 
Виробничі функції підприємця. 
           18. Планування підприємницької діяльності*, внутрішньо 
фірмове планування. Елементи, етапи і види планування. 
            19. Бізнес-план, зміст і роль в розвитку підприємства. 
Порядок укладання і виконання. 
            20. Управління як функція бізнесмена. Система 
управління. Організація і функції управління. 
            21. Об'єкти управління. Управлінська стратегія, 
управління маркетингом. 
            22. Засоби управління в бізнесі. 
            23. Аналіз підприємницької діяльності. Основна мета 
аналізу і оцінка діяльності підприємства. 
           24. Ризик в бізнесі і аналіз конкурентного успіху. 
           25. Етика і етикет підприємця. 
           26. Етичний кодекс підприємця. Імідж. Publik relations. 
           27. Етикет в бізнесі і його що складові. 
           28. Лізинг і його роль в розвитку підприємництва. 
           29. Факторинг і його роль в розвитку підприємництва.. 
           30. Комерційна діяльність підприємства: загальна 
характеристика і особливості розвитку в Україні. 
            31. Маркетинг в бізнесі, проведення маркетингових 
досліджень. 
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            32. Реклама і реалізація товару. Реклама як вид 
підприємницької діяльності. 
            33. Роль бізнесмена в ціноутворенні, види цін, витрати 
обігу. 
            34. Реалізація продукції як функція бізнесмена. Засоби 
реалізації товару: робота на замовлення, робота на вільний 
ринок. 
            35. Торгівля, її види і особливості. 
            36. Види комерційних угод та їх зміст. 
            37. Біржі і біржова діяльність. 
            38. Посередницька діяльність. 
            39. Аудит, як вид підприємницької діяльності. 
            40. Малі підприємства і особливості їх розвитку в 
Україні. 
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