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Мета роботи – з’ясування сутності й теоретичних аспектів бізнес-

стратегії підприємства та розробка практичних рекомендацій щодо її 

формування підприємствами на міжнародному ринку. 

Об’єктом дослідження є бізнес-стратегія підприємства, як основа 

управління бізнесом. 

Предмет дослідження – теоретичні та практичні аспекти формування 

бізнес-стратегії підприємства на міжнародному ринку. 

Методи дослідження – наукової абстракції, діалектичний, абстрактно-

логічний  при визначенні сутності поняття «бізнес-стратегія» та 

виокремленні її основних елементів; статистичного аналізу, економетричні 

методи, графічний, аналітичний, факторний аналіз  у здійсненні аналізу 

привабливості ринкового середовища, порівняльний аналіз  для визначення 

конкурентних позицій підприємства на міжнародному ринку. 

Анотація. Досліджено теоретичні підходи до визначення поняття 

бізнес-стратегії. Виокремлено складові елементи та роль бізнес-стратегії у 

діяльності підприємства на міжнародному ринку. Розглянуто сегментацію та 

позиціонування як важливі компоненти бізнес-стратегії підприємства. 

Здійснено аналіз привабливості ринкового середовища. Проаналізовано 

конкурентні позиції підприємства на міжнародному ринку. Досліджено 

особливості сегментації та позиціонування національних підприємств. 

Визначено шляхи удосконалення механізму формування бізнес-стратегії 

національних підприємств на міжнародному ринку. 



БІЗНЕС-СТРАТЕГІЯ, МАКРОСЕРЕДОВИЩЕ, МІКРОЕКОНОМІКА, 

СЕГМЕНТАЦІЯ, ПОЗИЦІОНУВАННЯ, МЕХАНІЗМ, ОРГАНІЗАЦІЙНА 

КУЛЬТУРА, КОНКУРЕНТНІ ПЕРЕВАГИ, ЦІЛЬОВИЙ РИНОК, 

СПОЖИВАЧІ, ПОСЕРЕДНИКИ. 

Аннотация. Исследуютсяподходы к определению понятия бизнес-

стратегии. Выделены составляющие элементы и роль бізнес стратегии в 

деятельности предприятия на международном рынке. Рассмотрены 

сегментацию и позиционирование как важне компоненты бизнес-

стратегиипредприятия. Осуществлен анализ привлекательности рыночной 

среды. Проанализированы конкурентне позиции предприятия на 

международном рынке. Исследованы особенности сегментации и 

позиционирования национальных предприятий. Определены пути 

совершенствования механизма формирования бизнес-стратегии 

национальных предприятий на международном рынке. 

БИЗНЕС-СТРАТЕГИЯ, МАКРОСРЕДА, МИКРОЭКОНОМИКА, 

СЕГМЕНТАЦИЯ, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ, МЕХАНИЗМ, 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ КУЛЬТУРА, КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА, 

ЦЕЛЕВОЙ РЫНОК, ПОТРЕБИТЕЛИ, ПОСРЕДНИКИ. 

Abstract. The approaches to the definition of the concept of a business 

strategy are investigated. The constituent elements and the role of the business 

strategyin the activity of the enterprise in the international market are singled out. 

Segmentation and positioning as important components of business strategy of the 

enterprise are considered. Ananalysis of the attractiveness of a market 

environmentis carrie dout. The competitive positions of the company 

intheinternational market are analyzed. The features of segmentation and 

positioning of national enterprises are investigated. The ways of improving the 

mechanism of forming the business strategy of national enterprises in the 

international market are determined. 

BUSINESS STRATEGY, MACRO ENVIRONMENT, 

MICROECONOMICS, SEGMENTATION, POSITIONING, MECHANISM, 



ORGANIZATIONAL CULTURE, COMPETITIVE ADVANTAGES, TARGET 

MARKET, CONSUMERS, ENVIRONMENTS. 
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