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OCOBJIUBOCTI BUKOPUCTAHHSA NPOJAKT-IIJIEHCMEHTY J1JIA
MPOCYBAHHA TYPUCTUUYHHUX JECTUHAIIA TA TIOCJIYT

MapkeTUHroBI KOMYHIKAIlli € BaXXJIUBOIO YAaCTHHOW (YHKIIIOHYBaHHS
TYPUCTUYHOTO IMIANPUEMCTBA, OCKUIBKY CTAHOBIISATH KIIOYOBUI MEXaH13M BIUIUBY Ha
30BHIIIHE CEPEAOBHILE Ta Oe3MocepeHbO 3a0e3MeuyloTh €()EKTUBHE MPOCYBaHHS
TYPUCTUYHOTO TMPOAYKTY Ta ONTUMI3YIOTh TIpoliecu #oro 30yty. B ymoBax
BHCOKOKOHKYPEHTHOTO CEpEIOBHUINA Cy0’€KTH TYypUCTUYHOTO PHUHKY IIyKAIOTh
IHHOBAIlIMHI Ta KPEATUBHI METO/IM MPOCYBaHHS TYPUCTUYHUX JECTUHALINA Ta TOCIYT.
binbm TpaauiiitHi e1eMeHTH KOMIUIEKCY MapKETHHTOBUX KOMYHIKAI[Iil CTUKAIOTHCS 3
mpo0JIeMOI0 TepEeHACUYCHHS 1H(POpPMAIlE€I0 CIOXKUBadyaMHu. Y I1IbOMY KOHTEKCTI
nponakt-meiicMenT (Product Placement, PP) naOyBae BaximMBOro 3HA4YCHHS SK
THCTPYMEHT HETIPSIMOTO MAapKETUHTOBOTO BIUIHBY.

[IponakT-mimeicMeHT — TIJIATHUM, 3allJlAaHOBAaHWM 1 HEHAB SI3JIMBUM METOJ
BOY/IOBaHOI peKJIaMH, KM PO3MIIly€e MOBIIOMJICHHS MPO MPOAYKT Yy TENEeBI31MHUX

1oy Ta (piibMax Ji71s BIUIMBY Ha CIIPUMHATTS TJIS1a41B 3 METOIO JOCSITHEHHSI peKJIaMHO1
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epextuBHOCTI [1]. BapTo 3a3HauuTH, 110 HUHIMIHSA TpaHCQOpMaIlisi BUKOPUCTAHHS
TYPUCTHYHOTO TIPOAYKTY Y MEIaKOHTCHTI TMOJSITa€ y 3MIMICHHI aKIEHTIB Bij
MAaCUBHOIO BI3yaJIbHOTO MPOJAKT-IUIEHCMEHTY (3BMYaiiHA MOsSBa TYPUCTUYHOIO
OpeHIy y Kaapi) 1O BUKOPUCTAHHS CaMOi TYPUCTHYHOI JECTHHAIll SK MICI
¢dbinpMyBaHHa ab0 crokeTHol JiHIT [2]. IIpomakT-mieicMeHT GopMye y CBiIOMOCTI
JeTajgizoBaHuil  o0pa3 TYpPUCTHYHOI JIECTHHAIli, BKJIIOYAIOUM 1i apXITEKTypYy,
naamadTH Ta atMocdepy, CTalouu ePESKTUBHAM THCTPYMEHTOM IpocyBaHHS [3].

Y poGoti [4] 3a3Ha4aOTh, MO0 BUOKPEMIIOIOTHCS TPH BUAU IPOJAKT-
mieiicMenTy. llepuinM € Bi3yanbHUMN, «KOJU MPOAYKT, MOCIYTY a0 JIOTOTHUII IIsadl
MOXYTb MIPOCTO MOOAUNTH» [4], y TypUCTUYHIN cepl e Moke OyTH BUJ Ha OYIiBITIO
B1JIOMOTO TOTEJI0 a00 MOMITHHI JIOTOTHIT aBlaKOMIIaH1i Ha JIITaKy Ha 3aJHbOMY TUIaHI,
Halpukiaj, KiodoBa creHa @uibmy «bermen mnpotu Cynepmena: Ha  3o0pi
crpaBeIUBOCTI» BijOyBanacs Ha Oopty mitaka Turkish Airlines. dpyruit tum e
ayJliallbHUN, KU TOJUISETHCA Ha JBa MiABUIU. Jlo mepiioro miaBUAY BIIHOCUTHCS
BepOanbHUii, KoM «dpasa (Aiayior), sika peKjIaMye TpoayKT, TOCIYry ab0 KOMIIaHiIo,
KOJIM aKTOp UM «TOJIOC 3a KaJpoM» 3rajye PEeKIaMOBaHUN MPOAYKT», HAIPUKIIAL,
00roBOpEHHS NepeBar BIANOYMHKY B KOHKPETHIA TYPUCTUYHIN AECTUHAIIIT YU KYPOPTI;
710 IPYroro — HeBepOaNbHUM, KON «3BYK, IKUW € HEBIIIJILHOIO BIIACTUBICTIO TOTO YH
Toro mponaykty» [4]. Tperii Tum — 1€ KIHECTCTUYHUM, KOJU BigOyBaeThCs
Oe3rmocepe/IHsa B3aEMO/II Teposi 1 PEKIaMOBaHOTO TOBAPY, HAMPUKIIAJI, T€POH )KUBE Y
KOHKPETHOMY TOTEJ1, TIOJIOPOXKY€E MEBHOIO aBlakOMIMaHi€ abo kK caMa TypHCTHYHA
JECTUHALlIS 3aIydYeHa y BaXJIMBUX CIOKETHUX JIHIAX Ta nepeaadi armocdepu. Tak,
Mepexxa roreniB Four Seasons yknama crparteriune naptHepctBo 3 HBO mpo
BUKOPHUCTAHHA ISl 3HIMAHHS KOXHOTO ce30Hy binoro Jlotocy pi3HuX 00’€KTIB, y
MepIIoMy Ce30H1 3HIMaBcs rotenb Four Seasons Resort Maui y Baiinei, a B ipyromy
ce3oH1 — San Domenico Palace y Taopmini, Curnptis.

VY nocmimkensi [3], sike mpucBsiueHo posmupeHHio moxaeni SOR (Crtumyin-
Opranizm-Peakiiis) a1 TMOSCHEHHA  CIOXUBYOI  TOBEAIHKA B TYpHU3MI,
M1KPECIIOETHCS, 1110 TYPUCTUYHA JECTUHALlS Mae OyTH CTpaTeridyHO Ta 0€30raHHO

IHTErpoOBaHa y CIOKETHY JIIHIIO JUIsl CTBOPEHHSI EMOIIIHHOTO 3B SI3KY MIXK ayIUTOPIEIO
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¢biapMy ab0 cepially Ta TYPUCTHYHOIO JIOKAIIEI0, CIPUSIOUN 30UIBIICHHIO ITHTEpEeCy Ta
noBipu 3 00Ky TypucTiB. [Ipu mpomy y (opmyBaHHI A0BipH 3 OOKY TYPHUCTIB CTae
BOXJIMBUM CaM€ TOYHICTb BIATBOPEHHS KYJBTYPHUX, ICTOPHYHHX Ta reorpadiaHux
ocobmuBocTeil. Came eMmolliifHa 3aly4eHIiCTb TPAaHCHOPMYETbCA Y TMOBEIAIHKOBI
HaMipH, 30KpemMa, BifBiIaTh Micls ¢iapMyBaHHs. [IpukiagaMu 3HAYHOTO 1HTEPECY 3
OOKY TYPHUCTIB € 3pOCTaHHS TYpUCTUYHOTO OTOKY /10 HoBoi 3enannii, micis BUXOLY
bimemy «Bomomap mepcuiB», IliBaiunoi Ipmanaii micas cepiamy «I'pa mpectomiB»
TOIIO.

BukopucTtanHas mpoakT-TUIEHCMEHTY B TYPH3MI TaKOK MOKe OyTH HampaBlieHa
Ha IHTErpalilo KOHKPETHUX OO0’€KTIB TYypUCTUYHOI 1H(ppacTpykrypu. Hampuknan,
KOHKPETHOI'O KypOpTY, TOTEJ0, PECTOpPAaHy 4epe3 BUKOPHUCTAHHS TepOsSIMU IOCIYT
JAHUX 00 €KTIB, IO MIJBUIIYE JIOBIPY N0 SIKOCTI. Takoxk Iie MOxke OyTH 00’€KTH
TPaHCIOPTHOI 1IHPPACTPYKTYPH: aBlaKOMIIaHii, aBTO Ta BOAHUM TPaHCIOPT TOILO, - 1€
repoil KOpUCTYIOUHCh TUM UM IHIIUM BHJIOM TPAHCHOPTY MiJKpeciaroe KoM(popT Ta
Oesneky, ska Oyne acoilitoBaTuca 3 OpeHA0OM. BHKOPUCTOBYIOTBHCS SIK 00’ €KTH
MPOJIAKT-TIEHCMEHTY Pi3H1 TYPUCTUYHI aTpakilii Ta iBeHTu. Hanpukian, My3ei, mapku,
(dectuBaii abo eKCKypCiitHi TypH.

OTxe, BUKOPUCTaHHS KpPEAaTUBHUX METOMAIB TMPOCYBAHHS TYPUCTUYHHUX
JIECTUHAIIIN Ta MOCTYT, TAKUX SIK TPOYKT-TUICCMEHT B TYPUCTHYHIN JIISITBHOCTI CTa€
BAKJIMBOIO CKJIAJ0BOI0 KOMILJIEKCY MApPKETMHTOBUX KOMYHIKAlld Ta CHOpHSE
MIIBUILEHHIO TPUBAOIMBOCTI TYPUCTUYHOTO MPOAYKTY Ta 3allyda€e OUIbITY KUTbKICTh

B1JIBITyBayiB, 110 aKTUBI3y€ EKOHOMIYHE 3POCTAHHS.
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