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ПАРТИЗАНСЬКИЙ МАРКЕТИНГ – ГЛОБАЛЬНИЙ ТРЕНД 

МАРКЕТИНГУ 

У сучасному бізнес-середовищі, що швидко змінюється, особливо під 

час війни, традиційні маркетингові стратегії часто не дають бажаного ефекту. 

У таких умовах партизанський маркетинг стає ключовим інструментом для 

відновлення бізнесу, що прагне процвітати у складних умовах. Цей унікаль-

ний підхід робить ставку на креативність замість великих бюджетів, зосере-

джуючись на інноваційних, нетрадиційних тактиках для привернення уваги 

споживачів. Важливість партизанського маркетингу виходить за межі простої 

реклами, адже він враховує чутливість і динаміку середовища, де традиційні 

методи можуть бути недоступними або неефективними. 

Термін «партизанський маркетинг» увів Джей Конрад Левінсона в од-

нойменній книзі та поширили Джек Траут та Ел Райс («Маркетингові вій-

ни»). Партизанський маркетинг виник як відповідь на так звану «рекламну 

сліпоту» покупців, які ігнорують набридлу рекламу різних типів. Як наслідок 

– вкладання великих сум у класичну рекламу дає низькі результати [1].

Партизанський маркетинг (англ. Guerrilla marketing) – це креативні спо-

соби реклами, що дають змогу ефективно просувати товар або послугу, май-

же не вкладаючи грошей [2]. Характеристики партизанського маркетингу 

наведено на рисунку 1. 

Партизанський маркетинг вирізняють це нестандартні, творчі та нетра-

диційні методи просування товарів або послуг, які часто базуються на вико-

ристанні неформальних засобів комунікації. Це може бути запровадження 

нестандартних рекламних матеріалів, організація неочікуваних заходів для 

привернення уваги до бренду чи використання нестандартних рекламних 

каналів. Фактично, це спосіб просування, який базується на тому, щоб бути 
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помітним та запам`ятатися за будь-яку ціну, не витрачаючи при цьому великі 

гроші на офіційну рекламу. 

 

 
Рисунок 1 – Характеристики партизанського маркетингу [4]. 

 

Найбільш активно партизанський маркетинг застосовують на підприєм-

ствах малого бізнесу, адже невеликі бюджети, жорстка конкуренція та «не-

стабільність маркетингового середовища призводить до необхідності постій-

ної адаптації до змін, швидкості у прийнятті рішень, рішучості до їх реаліза-

ції» [3]. Це вимагає пошуку альтернативних рішень для просування. 

Головна відмінність партизанського маркетингу від будь-якого іншого – 

це відмова від традиційних способів реклами. Замість цього використовують 

недорогі рекламні носії та нетрадиційні канали.  

Секрет успіху партизанського маркетингу в тому, щоби бути сміливим, 

креативним і виходити за межі. Така реклама має заставати зненацька, 

з’являтися в тому вигляді, у якому аудиторія точно не чекала її побачити. 

Такі акції з використанням творчого підходу можуть почасти або повноцінно 

замінити великі інвестиції у традиційну рекламу. Партизанський маркетинг 

має вірусний ефект: побачивши цікаву рекламну подачу, люди діляться роли-

ком одне з одним [5]. Часто до таких проєктів проявляють інтерес медіа. Як 

результат – підвищується впізнаваність бренду. 

Партизанський маркетинг можна поділити на два види, залежно від ви-

користовуваного каналу реалізації: офлайн і онлайн. Офлайн методи це: про-
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ведення тематичних форумів, заходів; оригінальна реклама на зовнішніх 

носіях (на вітринах, зупинках, транспорті, уніформі); розповсюдження фір-

мових сувенірів; адресна розсилка комерційної пропозиції з незвичайним 

посилом і оформленням; додаткові безкоштовні послуги; подарункові бонуси 

та акції. Онлайн методами можна вважати: вірусний контент (подкасти, фото, 

відео, малюнки, слайди, тести, аудіо); посів обговорень на форумах і в соц-

мережах, активне спілкування і відповіді на запитання; вебінари та влоги; 

відгуки про товар, компанії або її конкурентів; коментарі до тематичних ста-

тей, рекламних матеріалів; огляди бренду, продукції; прихована реклама від 

інфлюенсерів і медійних персон. 

Партизанський маркетинг є незамінним у сучасному бізнес-середовищі, 

особливо під час війни та в післявоєнний період. Відмовляючись від тради-

ційної реклами, він робить ставку на креативність і нетрадиційні канали, що 

дозволяє привертати увагу споживачів навіть з обмеженими бюджетами. 

Створюючи незабутні враження та вірусний ефект, ця стратегія підвищує 

впізнаваність бренду. Вона включає офлайн і онлайн методи, допомагаючи 

компаніям адаптуватися до різних ринкових умов. Секрет успіху партизансь-

кого маркетингу в сміливості, творчості та виході за рамки, що робить його 

ідеальним для бізнесу в складних умовах. 
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