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ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТНОЇ ТА ІНВЕСТИЦІЙНОЇ 

ПРИВАБЛИВОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Сьогодні практично будь-який напрямок бізнесу характеризується високим 

рівнем конкуренції. Для збереження своїх позицій та досягнення лідерства 

компанії підприємства змушені постійно розвиватися, підвищувати фінансово-

управлінські функції, шукати шляхи оптимізації та розширювати сфери 

діяльності. 

Поширеним засобом для подальшого успішного розвитку та зростання 

підприємств є пошук нових інвесторів, залучення зарубіжних інвестицій та 

позики у кредитний організаціях. Тому одним із головних завдань сучасних 

підприємств стало ефективне управління їхньої інвестиційної привабливості. 

Проаналізувавши велику кількість трактувань поняття «інвестиційна 

привабливість», можна визначити, що інвестиційна привабливість – це 

багаторівнева інтегральна характеристика сукупності економічних, фінансових, 

виробничих та організаційних аспектів оцінки підприємства, які мають 

відповідати вимогам потенційних інвесторів та забезпечувати позитивний ефект 

від вкладень, що встановлюється у відповідний час та у певному просторі. 

Існують такі основні види фінансування підприємства із зовнішніх джерел: 

інвестування в акціонерний капітал, надання позикових коштів. 

Інвестування в акціонерний капітал – це вкладення коштів в акції компаній, 

які зареєстровані як відкриті або закриті акціонерні товариства. Інвестиції в 

акціонерний капітал дозволяють отримувати частину прибутку акціонерного 

товариства, яка дорівнює частці наявних у інвестора акцій, а також отримати 

частину майна, яке залишиться після ліквідації акціонерного товариства у разі 

банкрутства або з інших причин. 

Позиковий капітал – грошовий капітал, який надається в позику та 

приносить власнику дохід у вигляді процентів від позики. 

Таким чином, всіх інвесторів можна поділити на дві групи: кредитори, 

зацікавлені в отриманні поточних доходів у формі відсотків, та учасники бізнесу 

(власники частки у бізнесі), зацікавлені в отриманні доходу від зростання 

вартості компанії. 

Підприємство може здійснити низку заходів для підвищення своєї 

інвестиційної привабливості (більшої відповідності вимогам інвесторів). 

Основними заходами у зв’язку з цим можуть бути: 

– розробка довгострокової стратегії розвитку; 

– бізнес планування; 
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– юридична експертиза та приведення правовстановлюючих документів у 

відповідність до законодавства; 

– створення кредитної історії; 

– проведення заходів щодо реформування (реструктуризації). 

Інвестиційна привабливість є якісною характеристикою будь-якого 

підприємства, яка дозволяє залучати інвестиції. Чим вищий буде рівень якісного 

розвитку діяльності підприємства, чим більше заходів ми впровадимо, тим 

привабливіше воно стане для споживачів.  

Таким чином, підготовка підприємства до залучення інвестицій чи до 

продажу є досить чітко визначеним, хоч і складним процесом. Підприємство 

може сформувати програму заходів для підвищення інвестиційної 

привабливості, виходячи зі своїх індивідуальних особливостей та кон’юнктури 

ринків капіталу, що склалася. Реалізація такої програми дозволяє прискорити 

залучення фінансових ресурсів та знизити їх вартість. Слід зазначити, що описані 

вище можливі заходи не вимагають істотних матеріальних витрат, але 

результатом їх реалізації, крім зростання інтересу інвесторів до компанії, є також 

підвищення ефективності її роботи. 

Другим не менш головним завданням сучасних підприємств являється 

конкурентна привабливість. Конкурентоспроможність – це здатність бренду 

продавати продукти та послуги на ринку, який наповнений аналогічними 

товарами та послугами. Конкурентоспроможність визначає, наскільки компанія 

готова витримувати конкуренцію над ринком. 

Виділяють три основні види конкурентоспроможності. 

Національна конкурентоспроможність. Цей термін має два значення: 

здатність компаній певної країни успішно конкурувати з компаніями інших країн 

у загальній ніші; і здатність країни досягти високих темпів економічного 

зростання, стійкого у середньостроковій перспективі. 

Конкурентоспроможність товару. Це здатність продукції бути привабливою 

і натомість інших аналогічних товарів, отримуючи високу оцінку із боку 

споживачів. 

Конкурентоспроможність підприємства. Здатність задовольняти конкретні 

потреби клієнтів краще, ніж це можуть робити інші компанії. 

Для того, щоб дати адекватну та інформативну оцінку 

конкурентоспроможності у певній ніші, потрібно провести аналіз ринку: 

i. Визначаємо основні конкурентні сили та фактори, що впливають на них. 

Наприклад, ціна та політика ціноутворення, складності у виробництві та варіанти 

їх вирішення, довжина циклу продукту та середня вартість залучення клієнта. 

2. Виявляємо конкурентів та спостерігаємо за їх становищем, позицією та 

поведінкою на ринку. 

3. Визначаємо основні критерії, які впливають на успіх у конкурентній 

боротьбі. Наприклад, рівень обсягу продажу, кількість передплатників у 

соцмережах, наявність успішних кейсів співпраці з відомими брендами тощо. 

4. Проаналізуємо бренди, які задають вектор конкурентної боротьби, тобто 

використовують тренди, експериментують із подачею свого товару клієнту, 
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вигадують нові товари та конкурентні переваги, щоб захопити більшу частку 

ринку. 

5. Оцінюємо загальний рівень привабливості ніші з точки зору можливої 

прибутковості, включаючи щільність конкуренції, широту асортименту, який 

пропонує ніша, рівень достатку цільової аудиторії та інше. 

Після того, як ми проаналізуємо ринок, зможемо розібратися, які фактори 

найгірше впливають на конкурентоспроможність і як ці складності можна 

обійти. Ось кілька базових стратегій підвищення конкурентоспроможності. 

– розробляйте та впроваджуйте нові товари. Це хороша ідея, якщо ви 

спостерігаєте агресивну поведінку конкурентів на ринку, що супроводжується 

постійними рекламними, ціновими війнами та обсягом продажів, що знижується. 

– переорієнтуйте бізнес. Ця тактика ефективна, якщо входження на ринок 

занадто легке, а конкуренти постійно змінюються через стабільно низьку 

прибутковість. У цьому випадку варто переорієнтувати свій бізнес на іншу, 

потенційно вигіднішу сферу. 

– максимізуйте переваги свого товару. Якщо ваші конкуренти успішно 

реалізують товари-субститути, це розсіює увагу споживача, відволікає від 

користі, яку може принести ваш товар. У подібній ситуації варто максимізувати 

переваги вашого товару таким чином, щоб він включав всі переваги товарів-

субститутів. 

– вирощуйте лояльність до вашого бренду. Це хороша тактика, якщо ваш 

бізнес занадто залежний від споживачів через вузькість цільової аудиторії, яка 

цікавиться певним товаром або послугою. Зосередьте увагу на клієнтах, 

вирощуйте їхню лояльність до бренду, а також надайте вигідні умови для нових 

покупців. 

– співпрацюйте із різними постачальниками. Якщо ваша компанія відчуває 

гостру залежність від постачальників, це може призвести до того, що певні 

ходові товари, які не мають чим замінити, можуть не потрапляти на прилавки 

вчасно. Спробуйте налагодити тісне співробітництво з постачальниками, 

шукайте альтернативних партнерів або налагодьте власне виробництво. 

Знаючи, що таке конкурентоспроможність та інвестиційна привабливість, 

можна оцінити їх рівень в ніші, що вас цікавить, і впровадити необхідні стратегії 

для підвищення конкурентоспроможності бренду, послуг і товарів, а також 

залучати інвесторів. В сучасному світі без виконання цих важливих завдань 

неможливо уявити успішне та прибуткове підприємство. Формування й 

управління ринковою привабливістю підприємства стає конкурентною 

перевагою, яка містить прихований конкурентний потенціал, що не може бути 

скопійований та відтворений конкурентами. Вищий, ніж у конкурентів, рівень 

ринкової привабливості підприємства певним чином резервує можливість 

ефективного залучення різних видів ресурсів та реалізації створеної споживчої 

цінності на ринку. 

  


