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ДОСВІД ТА ОСОБЛИВОСТІ СУЧАСНОГО ПОДІЄВОГО ТУРИЗМУ 

На даний момент подієвий туризм є найперспективнішим видом 

туризму на міжнародному рівні, який динамічно розвивається та сприяє 

залученню споживачів туристичних послуг незалежно від сезону. 

Дослідження подієвого туризму все ще знаходиться на ранній стадії розвитку 

та потребує більш детального вивчення проблем і сприяння підвищенню 

мотивації споживачів. 

З року в рік кількість відвідувачів подієвих турів зростає, що викликає 

необхідність у створенні модернізованої інфраструктури, вивченні туристичного 

попиту на подієвий туризм та факторів, що впливають на нього, підготовці 

спеціалістів для взаємодії зі споживачами під час проведення заходів та 

залученні грошових коштів для просування, реалізації та розвитку event-турів. 

Глобальне поширення подій, їхня універсалізація з точки зору 

економічного, соціального, культурного та політичного впливу сприяла 

професіоналізації досліджуваної сфери. Зокрема, були засновані міжнародні 

професійні організації з організації подій, з’явилися магістерські програми з 

туризму, пов’язані з управлінням подіями. Зрештою, було започатковано 

спеціальні наукові періодичні видання, такі як: «Event Management», «Festival 

Management and Event Tourism». 

З точки зору організації подієвого туризму, останній розуміється як 

систематичне планування, розробка та маркетинг спеціальних заходів, які 

виступають каталізатором розвитку інфраструктури, економічного зростання і 

туристичних потоків, формування позитивного іміджу. Іншими словами, 

подієвий туризм спрямований на повну експлуатацію можливостей події в цілях 

досягнення розвитку туризму в приймаючих спільнотах. 

Дослідивши теоретичні засади розвитку подієвого туризму можна 

визначити його основні конкурентні переваги, серед яких: чітка періодичність 

проведення заходу та регламентованість; стаціонарність проведення івентів у 

певній дестинації; використання підходів проектного менеджменту для 

організації та просування івенту на туристському ринку; диверсифікація джерел 

фінансування; залежність відвідування івенту туристом від моди, статусу, 

престижу, суспільної думки; залежність від проінформованості потенційних 

відвідувачів щодо проведення заходу; довготривалість інформаційного ефекту та 

стимулювання розвитку різних секторів туріндустрії. 

Події стали основним елементом маркетингових стратегій розвитку 

туризму в багатьох містах, регіонах та навіть країнах. У тому числі це 
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стосується України. До початку вторгнення росії багато міст нашої країни 

активно і успішно активізували свій туристичний потенціал за допомогою 

проведення подієвих заходів. Серед найпопулярніших в Україні «event-

заходів»: «Юморина» в Одесі; Джазовий фестиваль в Коктебелі; «Таврійські 

ігри» у Новій Каховці; етнофестиваль «Арт Поле», «Печенізьке поле» на 

Харківщині, Національний Сорочинський ярмарок на Полтавщині; 

«Казантіп» в Криму; Всеукраїнський фестиваль популярної і рок музики 

«Тарас Бульба» в м. Дубно; «Чорноморські ігри» на Херсонщині ; Дні міст 

України; «Червона рута»; Всеукраїнський молодіжний фестиваль «Перлини 

сезону»; Рок Екзістенція; Міжнародний Гуцульський фестиваль; Київ Музик 

Фест (Київ); «Тера Героїка» (Кам’янець-Подільський); Футбольні ігри 

української збірної і клубів, Ліга Чемпіонів, Кубок УЄФА та ін.; Концерти 

зарубіжних і вітчизняних зірок; Сучасне мистецтво в Україні від 

Pinchukartcentre; Міжнародні і Всеукраїнські виставки та ін. 

Безумовними перевагами подієвого туризму є відсутність сезонності у 

проведенні івентів; масовість відвідування заходів туристами із 

неперевершеними для них враженнями, видовищністю та інтерактивністю; 

інноваційність турпродукту, з охопленням різноманітної тематики заходів; 

регулярність проведення івентів та стимулювання повторного відвідування, що 

дає можливість для подальшого прогнозування розвитку дестинацій. 

Сьогодні індустрія подієвого туризму є сферою, яка швидко розвивається 

та створює велику кількість робочих місць. Можемо визначити те, що події 

відіграють важливу роль в нашому житті, як духовний відпочинок, релігійні ідеї, 

зміцнення національних ідей, наукова пропаганда та культурний розвиток. 

Таким чином, розвитку подієвого туризму в Україні сприяє 

геополітичне розташування, етнічний склад населення, багатство народної 

культури, особливості обрядовості. Після перемоги очікуємо істотне 

збільшення міжнародних прибуттів до країни, саме події в залежності від 

типу і унікальності, можуть стати найважливішим ресурсом для залучення 

різних сегментів відвідувачів і формування туристичної привабливості 

українських міст у глобальних туристичних потоках. Ґрунтуючись на 

місцевій культурі, подієві заходи можуть виступати в якості унікального 

конкурентної переваги міста в довгостроковій перспективі. 
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