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Мета роботи – наукове обґрунтування впливу інформаційно-

комунікаційних технологій  на розвиток міжнародної креативної економіки та 

визначення перспектив розбудови креативного бізнесу на національному 

рівні.  

Об’єкт дослідження –  процес розвитку міжнародної креативної 

економіки в умовах інформатизації. 

Предмет дослідження – вплив інформаційно-комунікаційних 

технологій на розвиток креативних видів діяльності на міжнародному та 

національному рівнях. 

Методи дослідження: діалектичний метод – при дослідженні сутності 

креативної економіки та інформаційно-комунікаційних технологій; 

історичний та логічний аналіз –  при аналізі трансформації світової креативної 

економіки в умовах інформатизації; системний – при виявленні та 

систематизації чинників впливу на розвиток міжнародного бізнесу в сфері 

креативних індустрій; абстрактно-логічний – при розробці наукових засад 

щодо формування стратегічних напрямів розвитку креативних індустрій в 

національній економіці; метод порівняння – при встановленні рівня розвитку 

креативних індустрій та інформатизації в світовій та національній економіці; 

синтез – при визначенні шляхів активізації креативних індустрій в 

національній економіці; кейс-метод – при розкритті успішних стратегій 

впровадження соціальних, інформаційних, маркетингових інновацій в 

розвиток креативного бізнесу; економіко-статистичний – при аналізі 

показників креативності та інформатизації економіки; інтуїтивне 

прогнозування  – при обґрунтуванні перспектив розвитку креативного сектору 

в національній економіці; графічний і табличний – при розкритті тенденцій 

розвитку ринку креативних індустрій на міжнародному та національному 

рівні. 



 

Анотація. Досліджено сутність креативної економіки та її похідних 

понять, зокрема «креативні індустрії» та «креативні кластери». Обґрунтовано 

вплив інформаційно-комунікаційних технологій на сучасну економіку. 

Проаналізовано стан, тенденції  та особливості розвитку креативної економіки 

на міжнародному та національному рівні. Встановлено чинники впливу на 

розвиток креативних індустрій в Україні. Виявлено загрози та проблеми 

впливу інформаційно-комунікаційних технологій на міжнародний бізнес. 

Визначено напрями впровадження інформаційно-комунікаційних технологій 

в міжнародному креативному бізнесі. Розроблено механізми державної 

підтримки розвитку міжнародного креативного бізнесу в національній 

економіці, які базуються на створенні креативних кластерів та організації 

програм розвитку, конкурсів, форумів. Обґрунтувано інструменти 

формування нових видів міжнародного креативного бізнесу, які виокремлено 

в три групи: співпраця, інвестиції та інновації.  

ІНФОРМАЦІЙНО-КОМУНІКАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ, КРЕАТИВНА 

ЕКОНОМІКА, КРЕАТИВНІ ІНДУСТРІЇ, ІНФОРМАТИЗАЦІЯ, 

ТЕХНОЛОГІЇ, НАЦІОНАЛЬНА ЕКОНОМІКА, МІЖНАРОДНИЙ БІЗНЕС, 

РОЗВИТОК.  

Аннотация. Исследована сущность креативной экономики и ее 

производных понятий, в частности «креативные индустрии» и «креативные 

кластеры». Обосновано влияние информационно-коммуникационных 

технологий на современную экономику. Проанализировано состояние, 

тенденции и особенности развития креативной экономики на международном 

и национальном уровне. Установлены факторы влияния на развитие 

креативных индустрий в Украине. Обнаружено угрозы и проблемы влияния 

информационно-коммуникационных технологий на международный бизнес. 

Определены направления внедрения информационно-коммуникационных 

технологий в международном креативном бизнесе. Разработаны механизмы 

государственной поддержки развития международного креативного бизнеса в 



национальной экономике, которые базируются на создании креативных 

кластеров и организации программ развития, конкурсов, форумов.  

Обоснованы инструменты формирования новых видов международного 

креативного бизнеса,  которые выделены в три группы: сотрудничество, 

инвестиции и инновации. 

ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, 

КРЕАТИВНАЯ ЭКОНОМИКА, КРЕАТИВНЫЕ ИНДУСТРИИ,  

ИНФОРМАТИЗАЦИЯ, ТЕХНОЛОГИИ, НАЦИОНАЛЬНАЯ ЭКОНОМИКА, 

МЕЖДУНАРДНЫЙ БИЗНЕС, РАЗВИТИЕ. 

Abstract. In the work has been investigated the essence of creative economy 

and its derivative concepts, in particular "creative industries" and "creative clusters". 

Substantiated the influence of information and communication technologies on the 

modern economy. Article analyses the state, trends and features of the creative 

economy development at the international and national level. The factors of 

influence on the development of creative industries in Ukraine, threats and problems 

of influence of information and communication technologies on the international 

business are revealed. The directions of introduction the information and 

communication technologies in the international creative business are defined. Have 

been developed the mechanisms of state support for the development of international 

creative business in the national economy, which are based on the creation of 

creative clusters and the organization of development programs, competitions, 

forums. Authors substantiate the tools for the formation of new types of international 

creative business, which are divided into three groups: cooperation, investment and 

innovation. 

INFORMATION AND COMMUNICATION TECHNOLOGIES, 

CREATIVE ECONOMY, CREATIVE INDUSTRIES, INFORMATIZATION, 

TECHNOLOGIES, NATIONAL ECONOMY, INTERNATIONAL BUSINESS, 

DEVELOPMENT. 
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