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КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ 

Туристичний регіон – це територія країни, яка є потенційно привабливою 

для туристів. Сюди входить і природний потенціал, і економічна стабільність, і 

екологічний розвиток, і демографічна ситуація та  багато інших показників.  

Основна мета розвитку туристичних дестинацій – виробництво 

високоякісних послуг, які б могли задовольнити потреби потенційних 

споживачів всередині країни та з-за кордону, забезпечення припливу грошових 

коштів до територіальних бюджетів, зміцнення відносин між країнами через 

вибудовування довіри та задоволення інтересів.[1] 

Туризм стає дедалі більш невід’ємною частиною життя, особливо у сфері 

міжнародних відносин, економіки країн.  Найчастіше саме туристи приносять 

найбільше прибутку і з кожним роком за умови стабільної ситуації в країні ці 

прибутки зростають. Наприклад, якщо порівняти дохід від туристичної 

діяльності в Україні за 2015 та 2016 роки, то стає очевидно, що надходження від 

галузі зросли з 24 млн. грн. до 54 млн.[2]  

Таблиця 1 

Звичайно, українські дестинації ще не настільки розвинуті, щоб 

конкурувати з глобальними гравцями. Серед найбільших типів дестинацій 
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можна виділити американський напрям, європейський, Тихоокеансько-

Азіатський, африканський Австралія та Океанія [1]. 

Щоб краще зрозуміти їх охоплення, варто зазирнути до основного 

партнера туристичної галузі – готельного бізнесу. Ці дві галузі завжди йдуть 

поруч, бо там, де є туристична привабливість, завжди буде потрібне місце 

тимчасового розміщення. 

З плином час, як можна побачити, найшвидше розвивались напрямки 

Європи та Америки. І це не лише про готельну галузь, так само, паралельно 

розвивався й туризм. Як ми знаємо, Європа багата на пам’ятки культури, витвори 

мистецтва. Саме це було основним рушієм для подорожей до туристичних 

дестинацій Європи. Америка у своєму арсеналі має сотні кілометрів пляжів біля 

океану, багату історичну спадщину. Звісно, туристичні потоки в цих країнах не 

зменшуються і сьогодні, але як ми бачимо, зовсім нещодавно активізувались 

процеси розбудови туристичної та готельної індустрії на Сході та в Азії. 

Причина тому – новий досвід, свіжі враження, екзотика. З часом витвори 

мистецтв стають не такими популярними, якщо можна, наприклад, 

поспостерігати за дикими тваринами зблизька, або ознайомитись з давньою 

невивченою культурою. Ця жага нового, незвіданого стає рушієм як для 

готельної сфери, так і для туризму. 

Чим так приваблює Азія? Ця місцевість не настільки зрівняна людьми, 

більшість територій тут – надзвичайної краси природа, чого вартий підйом на 

Кіліманджаро. Також тут тісно співіснують давні традиції та релігії з сучасними 

процесами діджиталізації. 

Що може запропонувати Африка – хоч це й не найрозвинутіша туристична 

територія, але можливість побачити дику природу, традиції племен, які не 

знають благ цивілізації, диких тварин у природному середовищі зблизька вартує 

немалих грошей і туристи з радістю сюди вирушають. 

Часто природні умови та специфічні звичаї країн зумовлюють приплив 

туристів, адже всі хочуть побачити на власні очі зникаючу культуру чи 

неймовірної краси природу, від якої перехоплює подих. Для фахівців 
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туристичної сфери головним завдання є знайти і розкрити потенціал у тих 

регіонах, де навіть ніколи не була людина. Від цього надалі залежатиме здатність 

до конкуренції, вміння втриматись на ходу і розвивати місцеву туристичну 

галузь. 

Отже, туризм – галузь, яка розвивається з блискавичною швидкістю та 

щодня знаходить нові шляхи залучення споживачів. Але основу туризму 

складають саме дестинації – місця наймасовішого припливу туристів. Прогрес 

ніколи не стоїть на місці, так само і туризм ніколи не зупиняється у пошуку нових 

привабливих місць для задоволення потреб споживачів у нових відчуттях та 

емоціях. Кожна країна, регіон має свою унікальність, яку лише треба розкрити. 
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