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ПЕРСПЕКТИВНІ МОДЕЛІ РОЗВИТКУ БІЗНЕСУ ДЛЯ ВИНОРОБНИХ 

БУТИКІВ 

Світова виноробна індустрія стрімко розвивається протягом багатьох 

років, і багато підприємців прагнуть заснувати виноробні бутики в нових або 

вже створених виноробних регіонах, частково для задоволення пристрасті до 

вина місцевого населення, залучення любителів дегустації вина з інших 

регіонів, відповідного розвитку гастрономічного туризму, а також розвитку 

успішних, довгострокових бізнес-проектів. У цьому дослідженні 

розглядається кілька ключових питань, які слід визначити щодо оптимізації 

шансів на успіх для створення або розширення бізнесу для нових виноробних 

бутиків, досліджуючи загальну виноробну промисловість та використання 

досвіду для успішного розвитку дрібних виробників вина, що сприятиме 

розвитку гастрономічного туризму в Україні. 

Задля розуміння, термін «виноробний бутик» або «мала виноробня» в 

цьому дослідженні розглядається як виноробне підприємство з наявним 

винним погребом (підвалом) та прилеглим виноградником. Слід зазначити, 

що виноробні бутики можуть відігравати важливу роль у розвитку 

гастрономічного туризму, пропонуючи унікальний досвід для відвідувачів. 

Особливостями розвитку винного бутика в контексті гастрономічного 

туризму є: 

– широкий асортимент вин: винні бутики зазвичай пропонують

різноманітні види вин місцевого виробництва, що дозволяє відвідувачам 

познайомитись із різноманітністю виноробного мистецтва; 

– дегустації та майстер-класи: винні бутики можуть проводити для

туристів дегустації, майстер-класи та освітні заходи, надаючи відвідувачам 

можливість поглибити свої знання про різноманітність вина та насолодитися 

новими враженнями; 

– продаж продукції: відвідувачі винного бутика можуть не тільки

дегустувати вина, але й придбати пляшки, які сподобалися, в подарунок або 

для власного вживання, що сприятиме розвитку місцевої виноробної 

індустрії; 

– автентична атмосфера: важливим елементом роботи винного бутика є

створення особливої атмосфери, яка занурює відвідувачів у світ винної 

культури та традицій; 

– співпраця з місцевими виробниками: багато винних бутиків активно

співпрацюють з місцевими виноробнями, просуваючи їх продукцію та 

сприяючи розвитку місцевої економіки та туристичного потенціалу; 
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– спеціалізовані заходи та фестивалі: деякі винні бутики організовують

спеціальні заходи, фестивалі та тематичні вечори, залучаючи туристів та 

поціновувачів культури споживання вин. 

Ці особливості спільно сприяють розвитку гастрономічного туризму, 

роблячи відвідування винного бутика захоплюючим і незабутнім досвідом 

для туристів. Таким чином, створення виноробних бутиків може відігравати 

важливу роль в розвитку гастрономічного туризму завдяки кільком 

ключовим факторам: 

– виробництво високоякісного вина привертає увагу туристів,

пропонуючи їм унікальний історичний та культурний досвід вина, що може 

привернути увагу гастрономічних туристів. 

– виноробні бутики можуть запропонувати туристам можливість участі

у дегустаціях вин, екскурсіях по виноградниках та участі у процесі 

виробництва. Цей унікальний досвід може привабити тих, хто шукає 

гастрономічні пригоди під час подорожей. 

– мережа виноробних бутиків, зосереджених у певній географічній

зоні, може сприяти розвитку інфраструктури туризму в регіоні, включаючи 

розміщення, ресторани та інші послуги, що робить туристичне відвідування 

зручнішим та привабливішим. 

Таким чином, створення та розвиток виноробних бутиків як елементів 

інфраструктури гастрономічного туризму може сприяти залученню та 

утриманню потоку туристів, а також сприяти розвитку економічного 

потенціалу місцевих сільських територій. Ґрунтуючись на зробленому 

аналізі, можна стверджувати, що підприємці, які займаються продажем вина 

у виноробнях бутиках, повинні вивчити всі аспекти своєї бізнес-моделі, та 

особливо щодо взаємодії з винним туризмом, щоб покращити свої шанси на 

довгострокове зростання та успіх бізнесу. Місце розташування виноградника 

є критично важливим для такого бізнесу. Також, окрім виробництва 

високоякісного винограду та вин, а також розвитку продажів у підвалах, вони 

необхідно включити пропозицію послуг харчування, яка буде заснована на 

поєднанні вина із наявними місцевими продуктами. Крім того, необхідно 

створити варіанти розміщення, які сприятимуть зручності демонстрації 

місцевого мистецтва та ремесла, причому житло в стилі «глемпінг» є 

особливо придатним варіантом. Усі ці питання слід враховувати з самого 

початку при розробці концепції підприємства, а також спочатку 

формулюються плани щодо розвитку обраного бізнесу. 


